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() programa de TV perfeito para
criancas ¢ adolescentes, de acordo
com o5 critérios dos pais, nao
existe na TV comercial e estd es-
casso nas deficitirias emissoras
piiblicas. E 0 que mostra pesquisa
qualitativa, que serd divulgada
hoje, feita em Sio Paulo com 60
pais de filhos de 4 a 17 anos.

O estudo, feito pelo instituto
MultiFocus, especializado em
comportamento  infanto-juvenil,
sob encomenda da ONG Midiati-
va, tracou o que seriam “dez man-
damentos de um programa de
qualidade” assistido por criangas
cadolescentes.

Entre os mandamentos, estd o
dbvio “ndo ser apelativo”, mas hd
outros que chegam a surpreender
por indicar que os pais reconhe-
cem o gue todo bom profissional
de TV educativa deveria saber:
mais importante do que infor-
mar, um programa de qualidade
tem de “gerar curiosidade”, esti-
mular a crianca ou o jovem a pes-
quisar em outras fontes.

A lista completa inclui os man-
damentos “ser atraente”, “confir-
mar valores”, “ter fantasia”, “ge-
rar identificacio”, “mostrar a rea-
lidade”, “despertar o senso criti-
co”, “incentivar a auto-estima” e
“preparar paraavida”®,

Os dez mandamentos serdo
agora “ranqueados”. Uma segun-
da etapa do estudo, que comega
no dia 22, com pesquisa quantita-
tiva, ird ouvir 270 pessoas —180
pais e 90 filhos. Nela, serd deter-
minada a ordem de importincia
desses mandamentos. Também
serao apurados quais 0s progra-
mas da TV que merecem o selo de
qualidade. O ranking dos melho-
res serd divulgado em abril, na 42
Cupula Mundial de Midia para
Criancas e Adolescentes, no Rio.
O projeto todo serd concluido em
julho, com a premiagao de profis-
sionais, veiculos e anunciantes, no
Prémio MidiaQ (leia ao lado).
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Os dez mandamentos da TV de
qualidade podem até ser cumpri-
dos, pelo menos parcialmente,
por programas infantis, Mas hd
um problema: 0s programas mais
vistos por criangas e adolescentes
ndo sao feitos para eles.
Segundo o instinnto Datanexus,
_|_

que mede audiéncia da TV, dos
dez programas mais vistos por
criancas de até nove anos na
Grande 5ao Paulo, entre 12 ¢ 10 de
margo, nenhum era infantl.

Jd entre os dez mais vistos por
pessoas de 10 a 17 anos, apenas o
seriado “Malhacdo”, da Globo, se
enquadra no perfil de programa
para adolescentes,

“Os programas adultos sio as-
sistidos também pelas criancas. A
preocupacio dos pais com valo-
res nap se restringe aos progra-
mas infantis”, diz Ana Helena
Meirelles Reis, 53, diretora da
MultiFocus, responsivel pela pes-
quisa. “A dnsia dos pais é por no-
vas producdes voltadas para esses
valores [os dez mandamentos].
Eles querem programas de deba-
tese entrevistas para criancas.”

Reis evita citar maus exemplos
de programas, mas enumera os
géneros. Embora “Malhagio”
cumpra 0 mandamento “gerar
identificacio”, por abordar os an-
seios dos jovens, ha muitos desli-
zes em telenovelas, “A novela cria
uma ilusdo quando mostra uma
realidade que os filhos ndo podem
ter”, diz. E, quando exibem viloes
que vivem aplicando golpes e se
ddo bem, dido um golpe no man-
damento “confirmar valores”.

“Reality shows” também sido
condenados pelos pais, “quando
mostram o lado ruim das pessoas
e a sexualidade”. Ana Reis afirma
que 0 que mais preocupa 0s pais
sd0 a ilusdo e a realidade vistas na
TV. A classe C, diz, nio proibe
que seus filhos vejam telejornais
policiais. “As familias da classe C
acham que a TV tem de passar a
realidade, porque seus filhos vi-
vem em um ambiente violento,
viio & escola sozinhos. Mas conde-
nam a forma como a violéncia é
mostrada. Jd as classes A e B pre-
ferem preservar seus filhos.”

As preocupagies varim con-
forme a idade, Pais de criancas de
até oito anos valorizam progra-
mas com “fantasia”, como
nhos animados, embora rejeitem
o5 violentos. ] os pais de adoles-
centes valorizam o real responsi-
vel. “A faixa que mais preocupa é
a dos oito aos 13 anos, por ser a
mais vulnerdvel. Antes dos oito
anos, 0§ pais conseguem contro-
lar mais, ¢ a crianga se interessa
mais pelo lado hidico. Depois dos
13 anos, os filhos tém outras ativi-
dades e interesses”, conclui Reis.



