Prémio vaiincentivar producao
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A pesquisa que listou os “dez
mandamentos da programacao
de qualidade” ¢ apenas a primeira
fase de um projeto amplo, que se-
rd concluido em julho, com a en-
trega do Prémio MidiaQ.

Em uma préxima pesquisa, o
instituto MultiFocus ird pergun-
tar a 270 pessoas quais $30 08 pro-
gramas de TV que elas conside-
ram que cumprem alguns dos
mandamentos ¢ nao desrespei-
tem nenhum deles.

O resultado dessa pesquisa serd
divulgado na 4% Cipula Mundial
de Midia para Criancas e Adoles-
centes, a Rio Summut 2004, evento
que ird reunir no Rio, em abril, es-
pecialistas do mundo inteiro,

Lan¢ada em 1995, com edigoes
jé realizadas na Austrilia, Ingla-
terra e Grécia, a “Summit” é con-
siderada o mais importante fo-
rum internacional sobre a quali-
dade da midia infanto-juvenil,
novas tecnologias, politicas pibli-
cas e acordos legais e comerciais.

Depois, a lista dos programas de
qualidade apontados pela pesqui-
sa ird passar por um corpo de ju-
rados, que ird escolher progra-
mas, profissionais, vefculos e
anunciantes que merecem rece-
ber o Prémio MidiaQ, em julho. A
premiacao serd anual.

O Projeto MidiaQ serd lancado
hoje, com a apresentacio dos dez
mandamentos, em evento no Ins-
tituto [tai Cultural, em Sio Paulo,
seguido pelo debate “Midia de
Qualidade - A Responsabilidade
Social da Midia nos Valores
Transmitidos para Criancas e Jo-
vens pela Televisao”,

O Prémio MidiaQ serd uma for-
ma de incentivar a producio de
conteudo de qualidade.

“Faltam novelas e documenti-
rios para man:,‘as A TV comer-
cial nunca se interessou em gastar
com essa programacio, que elas
limitam ao pericdo da manha.
530 escassos 0§ anunciantes que
se interessam por essa faixa”, diz
Beth Carmona, presidente da
TVE [TV educativa) e do Midiati-
va - Centro Brasileiro de Midia
para Criangas e Adolescentes,
idealizador do Prémio Midia().

Carmona, ex-diretora de pro-
gramacao da TV Cultura, onde foi
uma das responsdveis por progra-
mas elogiados, como “Castelo Rd-
Tim-Bum”, afirma quea crise das
TVs piblicas, mantidas por go-
vernos, estd prejudicando a for-
magio de profissionais para pro-
gmmas to-juvenis.

“A falta de investimentos na TV
plblica impede a formacio de
novos profissionais. Hoje, eles
vém da televisio comercial”, diz.



