Pesquisa ouve pais e filhos

FPara apontar quais sdo 0s pro-
gramas de qualidade vistos por
criancas e adolescentes, a empre-
sa de pesquisa Multifocus plane-
jouum levantamento em duaseta-
pas: um estudo qualitativo, para
definir o5 critérios mais importan:
tes 4 serem levados em conta na
hora da avaliagio, e uma quantita-
tivo, com 0 objetivo de gerar um
ranking de programas que os pais
consideram de qualidade e que as
criangas gostam. A primeira fase jd
foi concluida e a segunda sera rea-
lizada nas préximas semanas,

A pesquisa qualitativa loi feita
comirés grupos de pais decriangas
ejovens daclasse Ceoutrostrésda
classe A/B, que discutiram sobre o
que esperam que a televisio trans-
mita para seus filhos e 0 que consi-
deram um programade qualidade.
Essa discussiao produziu os dez
mandamentos de um programade
qualidade na visio dos pais (ver
quadre). A seguir, os participantes
avaliaram um clipe de programas
assistidos por criancas e jovens de
trés faixas etinas (quatro a sete
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Os programas submetidos 2
analise foram selecionados de
acordo com os indices de audién-
cia do lbope e também levando
em conta a preferéncia das crian-
cas, conforme apontade pelo es-
tudo Kiddo's = pesquisa interna-
cional realizada no Brasil pela
Multifocus com 1,5 mil eriancas
de classes A, B e C_ Vale ressaltar
que nao entraram no clipe pro-
gramas com veiculagio exclusiva
em TV a cabo.

As atragoes analisadas inclui-
TAIm Programas que nao necessa-
riamente foram criados para cri-
angas (como novelas e telejor-
nais), mas que por uma série de
molivos contam com grande au-
diéncia infanto-juvenil. A avalia-
¢io gerou subsidios para a sele-
cdo dos programas que efetiva-
mente serdo analisados na fase
quantitativa do eswdo,

A especialista em pesquisa de
mercado e diretora da Multifo-
cus, Ana Helena Reis, diz que
uma das coisas que mais chamou

a atengdo na primeira parte do
trabzlho foi o alto grau de consci-
éncia dos pais sobre a necessida-
de de ter uma programacio de
qualidade, por causa dainfluéncia
da TV na educacio das criancas.
“ldentificamos nos pais da classe
C uma preocupacao muito grar
de, pois muitas vezes sio pessoas
sem grande formacdo escolar ¢
que esperam que a televisio rans-
mita a seus filhos coisas que eles
mesmos desconhecem”, alirma.

Ana Helena lembra que os
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manovidade, mas confirmam que
existe demanda por bons progra-
mas ¢ que as pessoas ¢s1ao cien-
tes de que produzilos é nio so
possivel como necessdrio. A se-
gunda parte da pesquisa, quanti-
tativa, serd feita com grupos de
20 adultos e dez criangas, que
avaliario as atragoes seleciona-
das de acordo com sua adequa-
¢do aos dez mandamentos. Dai
salrdo os programas que ém a
aprovacdo dos pais e a preferén.
cia dos filhos. (EP)



