Homenagem

Por lim, a premiagao aconte-
cerd na primeira semana de agos-
to, juntamente com a entrega do
Prémio MaxiMidia, organizado
pelo Grupo Meio & Mensagem,
que & também o promotor oficial
do MidiaQ. “Consideramos im-
portante destacar as iniciativas
que contribuem para o desenval-
vimento da sociedade brasileira e
o MidiaQ) € um projeto relevanie
nesse sentido”, explica Eduardo
Petit, vice-presidente executivo da
Mé&rM Eventos.

Serdolaureadosos programas,
atraves dosrealizadores e financi-
adores das atragoes, nas pessoas
dos diretores de marketing das
EMpresas que investiram tanto
na produgio quanto na compra
de cotas de patrocinio para a vei-
culagdo. O prémio abrange ainda
ds agéncias de propaganda que
incluiram no planejamento de
midiade seus clientes acomprade
PALrocinios para s programascon-
siderados de maior qualidade.

A escolha dos melhores pro-
gramas serd leita com base nos
resultados da pesquisa quantitati-
va, também a cargo da Multifocus.
O processo ficara sob a responsa-
bilidade de um conselho compos-
to por representantes de diferen-
tes setores da sociedade civil que
se destacam por sua atuagio em
prol da responsabilidade social e
da qualidade na comunicacio.

Fardo parte desse conselho,
alémde Geraldo Leite e LiaDiskin,
a coordenadora do escritdrio da
Unesco em Sdo Paulo, Ambar de
Barros; o jornalista Fernando Ros-
setti; o diretor da Giacometti Pro-
paganda, Hiran Castello Branco; a
consultora em comunicacio e di-
retora da Reboucas & Associados,
Nédia Rebougas; a editora-chefe
do Meio & Mensagem, Regina

Augusto; a diretora executiva do
Midiativa, Sirlene Reis; e o socio-
diretor da Tool Box, Wellinglon
Amaral, bem como um realizador
de programas de TV para criangas
¢ jovens ¢ um jornalista da midia
infantogjuvenil, ambosa confirmar.

Instrumento

O projeto surgiu dentro da
organizagdo ndo-governamental
Midiativa - Centro Brasileiro de
Midia para Criangas e Adolescen-
tes, responsivel por sua realiza-
¢Ao em parceria com a Fundacio
Avina. A idéia era encontrar uma
farma de enfatizar para os envol-
vidos na comunicacio voltada a
criangas e adolescentes - produ-
tores, patrocinadores, publiciti-
rios, exibidores - a importancia
de cada um exercer sua funcio
com responsabilidade social.

“As cTiancas passam mais tem-
pona frente da TV doque naescola
oucom os pais. Ela é muitoinfluen-
te na construgdo da visio do mun-
do desses jovens. Trata-se de uma
arma poderosa, e quanto maior o
poder, maior o grau de responsabi-
lidade exigido no seu manuseio”,
alirma Ambar de Barros, que tam-
bém é diretora do Midiativa e vice-
presidente da Agéncia de Noticias
dos Direitos da Infincia {Andi).

"Quercmos que os publicita-
rios reflitam sobre isso. Os midi-
as costumam levar em conta os
indices de GRP, ¢ o prémio pre-
tende dar uma outra informacio
a eles: a do que é melhor para as
criangas do ponto de vista dos
pais”, completa Ambar. O Prémio
MidiaQ tem apoio da Multifocus
Pesquisa de Mercado e da Singu-
lar Arquitetura de Midia e conta
ainda com a colaboragio da Asso-
ciacdo Comercial do Fstado de
Sdo Paulo, DPaschoal, Téxtil Ma-
tec, Laramara, ToolBox e Vox
Mundi Audiovisual.



