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POR DANIELAORTEGA

Além da audiéncia, os programas in-
fanto-juvenis ganharam mais um moti-
vo para competir. A ONG Midiativa
criou o prémio MidiaQ, que vai eleger os
melhores programas de televisio dire-
cionados as criangas e ao publico jovem,
analisando o contetido das atragoes.

A aciio visa criar pardiimetros para a
produgio de programas de qualidade
para a faixa etdria que vai dos 4 aos 14 a-
nos. O primeiro passo [oi fazer uma pes-
quisa qualitativa com pais, que discu-
tiram o que postariam que a TV mostras-
se a0s seus filhos. A partir daf, a ONC ela-
borou o0s “dez mandamentos” deum
programa de qualidade (veja ao lado).
Entre eles, apareceram caracteristicas i-
nesperadas, como gerar curiosidade.

“Os pais querem que, a partir do que
viem na TV, seus filhos se interessem
por oulras dreas, como esportes, muisica
ouleitura”, explica Ana Helena Reis, da
Multifocus Pesquisa de Mercado, que
realizou a andlise. Os resultados tam-
bém mostram que hd diferencas quanto
a classe social. “A classe C, por exemplo,
atribui maior importancia 4 TV.como
instrumento de culiura do que as classes
Ae B, pois acredita que ela ajudard seus
filhos a alcangar uma situacao economi-
ca melhor”, explica Ana Helena.

Para a sociologa Fatima Pacheco Jor-
dao, outro ponto interessante € o fato de
os pais usarem a TV como gancho para
conversas. “Como passam muito tempo
fora de casa, por meio de determinados
programas, eles tomam conhecimento
de situagoes que seus filhos podem vi-
venciar e, a partir dai, iniciam o didlogo.”
A proxima eta pa da andlise ¢ a realizacio
de uma |w1u|ad com p.n-‘ € 1|!hm para

Dez mandamentes: o que um
programa de qualidade deve ter

Sequndo os pais de criangas @ jovens de até 17 anos*

Ser atraente: o pragrama deve falar a Bnguagem
dos jovens, ter misica, a¢ao ¢ humor

Gerar curiosidade: mais do que transmitir
informag o, o programa deve gerar interesse
por outras dreas

Confirmar valores: transmitir cOnceitos ¢omo
familia, respeito ao proximo e solidariedade

Ter fantasia: deve esumular a brincadeira e fazer
sonhar

Néo ser apelativo: ndo banalzar a sexuahidade,
ndo usar vocabuldnio chulo, néo explorar a
desgraga atheia e o ridiculo

o Gerar identificagio: aprosentar personagens,
temas e stuages que tenham a ver com a geragio

Mostrar a realidade: ndo falsear a realidade
mostrando um mundo que néo existe

o Despertar o sensa critico: levar o jovem a reflatir
e dar espago para ele pensar e montar uma visio
critica
Incentivar a auto-estima: respeitar e valorizar
as diferencas, nlio transmitir o preconceito e a
discriminagdo por meio de esteradtipos

@ Preparar para a vida: abrir horizentes, mostrar
opgles de vida que ajudem o jovem a escolher
SEU rumo

Forte Muk#ooys Pesguisa do AMorcadio

[*) Posquiss qualidatva feita em Sio Paudo com 30 casess, gais dehos
oo & 8 17 ancs, deacidos em sais grupos de decussio
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0s programas mais vistos
Por criangas até 9 anos
Programa Audiéncia, em mil**
1 “Globo Repérter” (Globo)
2 “Big Brother Brasil” {Globo)
3 “DaCor do Pacado” (Globo)
4 “Celebridade” (Globa)
§ “Canavial de Paixdes” (SBT)
6 “Jornal Macional™ (Globo)
7 “SPTV- 2 Edigao” (Globo)
8 “Rodaa Roda” SBT) [ 2
"9 ~Chacalate com Pimenta” (Globo) [ENNEMENNNINNN 186
10 “Fantastico” (Globo) PRTEET 180
Por jovens de 10 a 17 anos
Programa Audiéncia, em mil**
1 “Da Cor do Pecado” (Globo) 207
2 "Big Brother Brasil” (Globo) PR TR 193
3 “Globo Repérter” (Globo) S 176
4 Zorra Total" (Gloo) RN 11
5 “Calebridade” (Globo) BT 169
B “SPTV-2 Edigdo” (Globo) TR 165
7 “Jornal Nacional” (Globo) [ERCETETE 160
8 “Chocolate com Pimenta” (Globo) [ENMIRENNN 158
9  “Malhagio” (Globo) [P AR 158
10 "Canavial de Paixdes” (SBT) R 158

Foanta: Rttt Datnnexus (**) Tole! € pOssoss aXE respocivas 1eiias ginas oo vieam o3

programas nd Grande 580 Faulo ectro o5 dias 190 10 domargo

Bons prugramas infantis tém baixa audiéneia

'l..wandn—sa em conta os critérios levan-
tados pela analisa, pode-se observar

- que pmgmmas r.:ia qualldada a:dstem,

“embora nao: sejam 05 mais assistidos.
'Dumnta um debate na divulgagdo do

o p:rérmo MidiaQ, com profissionais da

4.{

- midia e estudiosos da drea, “Mundo da
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nos quesitos. E entretenimento, ¢ gm o
identificacdo e faz com que os pais en-
tendam o universo dos filhos. Porém,
em pesquisa realizada pelo Datanexus,
instituto que mede os indices de audién-

cia na TV, entre os dez programas mais

vistos por criangas até 9 anos, nenhum
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